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Die Designerinnen und Designer mussten vor dem Produktecas-
ting ihre Anmeldung ausfiillen. Dann gabs Kaffl und Schoggi.

Im SPHINX Schauraum, gebettet auf den kuscheligen Fellen, liess

es sich ganz angenehm warten.
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Das Produktecasting — oder
wie sehen die Designer von
morgen wohl aus?

Von Regioporterin Karin Rechsteiner
aus Luzern

Prasentation DesignSchenken
und der young designers mar-
ket haben etwas gemeinsam:
Wir mégen beide iiberraschen-
de Designprodukte und junge
kreative Querkopfe. Bei Kaffee
und Kuchen beschlossen wir,
uns gemeinsam auf die Suche
nach den Designern von mor-
gen zu machen. Ziel war es,
einen bunten Mix an Produk-
ten auszuwéhlen, welche wéh-
rend der DesignSchenken im
SPHINX Schauraum den Besu-
cherinnen und Besuchern pra-
sentiert und danach noch fiir
weitere drei Monate im young
designers market erwerb-
bar sein werden. Und weil es
schon so manche Wettbewerbe
gibt, wollten wir etwas Neu-
es ausprobieren: Der kreative
Nachwuchs sollte die Chan-
ce bekommen, seine Produkte
nicht einfach nur einsenden
zu koénnen, sondern sich, die
Produkte und seine Geschichte
vor einer Jury prasentieren zu
diirfen. Zigig verfassten wir
unsere Ausschreibung, schick-
ten diese Freunden, Bekannten,
der Presse und natiirlich den

Hochschulen fiir Gestaltung
und Design. Da wir bewusst
auf eine Anmeldung verzich-
teten, war die Vorfreude, aber
natiirlich auch die Aufregung
gross: Wie viele wiirden wohl
unserem Aufruf folgen? Mit
Hanspeter Meyer, dem Kopf
hinter dem Luzerner Mdébella-
bel NEUSTAHL und Christian
Gafner, Industrial Designer
und Inhaber des eleganten
Turnschuhlabels ilmia, fanden
wir zwei tolle Jurymitglieder,
welche Franziska Briindler
(Initiantin = DesignSchenken/
Inhaberin Fidea Design) und
Jacqueline Lauper (Geschafts-
fithrerin young designers mar-
ket) perfekt erganzten.

Trotz Schnee viele Teilnehmende

Und schon war es soweit: Der
Morgen des 27. Oktober be-
gann triib und ausgesprochen
nass. Der Regen wurde alsbald
zum Schneeregen, und wéh-
rend wir die letzten Vorberei-
tungen trafen, konnten wir die
ersten Schneeflocken bewun-
dern. Doch wer verldsst bei
diesem Wetter schon freiwillig
die warme Stube? Zu unserer
grossen Freude nahmen iiber

20 Designerinnen und Desi-
gner, allen meteorologischen
Widrigkeiten zum Trotz, den
Weg nach Luzern auf sich und
prasentierten ihre Produkte
der Jury! Der erste Kandidat
traf sogar schon vor 14 Uhr
bei uns im Schauraum ein
und bald herrschte eine wun-
derbare Stimmung: Wahrend
die einen noch ihre Anmelde-
formulare ausfiillten oder fiir
das obligate Foto mit ihrem
Produkt posierten, machten es
sich andere in den Schaufens-
tern auf den ausgelegten Fel-
len bequem und versuchten,
Ruhe zu bewahren.

Jury wurde zur Eile angehalten

Es war nicht zu glauben: Als
ich das erste Mal auf die Uhr
schaute, war es kurz nach 16
Uhr, und noch immer trafen

neue Designer und Designe-
rinnen ein. Die Jury wurde zur
Eile angehalten, die Wartezei-
ten wurden immer lénger!

Erwartungen wurden libertroffen
Als kurz vor 18 Uhr der letzte
Kandidat den Schauraum ver-
liess und die Jury ihre Unter-
lagen zusammenpackte, lies-
sen wir die Korken knallen:
Die Premiere unseres Produk-
tecastings hatte unsere Er-
wartungen mehr als iibertrof-
fen und wir freuten uns riesig,
verlief alles so reibungslos.
Ein grosses und herzliches
Dankeschon an alle Designer
und Designerinnen, welche am
Casting teilgenommen haben
und wir freuen uns, so vie-
le wie mdglich von Euch am
DesignSchenken, das bald be-
ginnt, wiederzusehen!

Kooperation beiUns /DesignSchenken

DesignSchenken und beiUns kooperieren in Zusammenhang mit der
kommenden Ausstellung «Luzerner Designtage».

Die Luzerner Designtage finden dieses Jahr vom 30. November bis 2.
Dezember an verschiedenen Standorten in Luzern statt. Mehr Infos
dazu finden Sie demnéchst auf www.beiUns.ch.



www.beiUns.ch

Von Regioporterin

Franziska Briindler aus Luzern
Unternehmertum Was, wenn
man ein tolles Produkt im La-
den sieht, davon 100 Stiick
bestellen méchte und erfahrt,
dass das Produkt nicht mehr
produziert wird? Man kann ein
neues suchen. Oder man kann
die Lizenz iibernehmen und
das Produkt am Leben erhal-
ten. Was wiirden Sie tun?

Ich war damals 26, Studentin,
hatte einen tollen Nebenjob in
einer kleinen Werbeagentur
und erhielt von einer Arbeits-
kollegin einen «MonoLux» ge-
schenkt, einen magnetischen
Kerzenhalter. Ein cooles Teil,
schlicht eine super Idee. Mein
Chef und ich waren uns einig:
Wir verschicken den MonoLux
an alle Kunden der Agentur, die
«haften» geblieben sind und
ans Licht unserer Arbeit glau-
ben. Allerdings war das Pro-
dukt suboptimal eingepackt
und es gab keinen Tropfschutz
fiir die Kerze. Und sowieso,
das Produkt war gar nicht
mehr erhaltlich, wie mir Betti-
na Springer am Telefon sagte.
Sie und ihre Familie hatten die
Idee fiir den MonoLux gehabt.
Und weil sie leidenschaftliche
Tiiftler und Freaks sind, hatten
sie einfach mal eine Serie pro-
duzieren lassen und an einige
Léaden verkauft. Doch als Agra-
rokonomin war die Designwelt
nichts fiir Bettina Springer,
und mit einem Produkt alleine
lasst sich nicht wirklich etwas
verdienen.

Produkt ein Familienprojekt

Also wurde das Familienpro-
jekt MonoLux gestoppt, just zu
dem Zeitpunkt, als ich anrief.
In derselben Nacht, es war
2.23 Uhr morgens, schrieb ich
der Familie Springer eine Mail
(die Mail ist auf unserer Web-
seite ersichtlich: www.fideade-
sign.com/de/fidea-design/ge-
schic...). Was danach geschah,
klingt wie ein Maérchen: Die
Familie gab mir tatsédchlich
alle benétigten Informationen
und Daten zu ihrem magneti-
schen Kerzenhalter und wir

unterschrieben innerhalb von
zwei Wochen einen Lizenzver-
trag. Vier Wochen spéter hatte
ich dank der Hilfe von meinem
Papa, meiner Grossmutter und
meiner Tante eine GmbH ge-
griindet und weitere vier Wo-
chen spéter war der MonoLux
wieder in Produktion bei der
Stiftung Ziiriwerk.

Wir haben die Verpackung
tiberarbeitet und optimiert (so-
dass man ihn fiir 1.30 CHF als
Couvert versenden kann). Und
genau auf das Weihnachtsge-
schéaft hin war der Kerzenhal-
ter verkaufsbereit und wurde
von den L&dden, welche den
MonoLux bereits im Sortiment
hatten, mit viel Lob weiter auf-
gefiihrt. Bald kamen neue Ge-
schéfte dazu und schon bald
war klar: Fidea Design braucht
weitere Produkte. Und vor al-
lem auch mehr Héandler.

Der Grundstein war also ge-
legt. Die erste Ornaris (Einkédu-
fer-Messe) als Ausstellerin war
besucht, mit dem Ziiriwerk
waren neue Produkte entwi-
ckelt worden und irgendwann
war dann auch das Studium
beendet. Doch statt voll auf
Fidea zu setzen, glaubte ich,
dass ich noch Berufserfahrung
sammeln miisste und nicht
direkt selbststdndig werden
konnte. Mir fehlte damals das
Griinderwissen, das Wissen
tiber Finanzierung, Investoren,
Cash Plan etc., und so begliick-
te ich mein Ego und trug mit
28 den Titel «Head of Marke-
ting» bei einer jungen Schwei-
zer Uhrenfirma.

Drei Jahre lang Doppelbelastung

Riickblickend war es gut, habe
ich diesen Weg gemacht, doch
hat mich meine Berufstétigkeit
auch gebremst und ich wiirde
jungen Leuten davon abraten:
Wie oft kam ich um 20 Uhr
abends nach Hause und habe
noch bis 24 Uhr fiir Fidea gear-
beitet? Wie viele Wochenenden
habe ich durchgearbeitet, ohne
Pausen oder Ferien? Ich habe
dies drei Jahre lang durchge-
zogen und es war weniger gut
- sowohl fiir den Korper, als
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Fidea Design: Ein Luzerner
Designlabel, das haften bleibt

auch fiir das Privatleben.
Doch kurz vor meinem 30. Ge-
burtstag kam der Tag, an dem
ich voll auf Fidea Design setz-
te. Es fiihlte sich an, als ob ich
es geschafft hétte.

Nun, es war ein erster Schritt.
Finanziell gesehen wire ich
wohl besser Marketingchefin
geblieben, aber endlich hatte
ich zu Biirozeiten Zeit, Kunden
zu betreuen, mit meinen exter-
nen Designern neue Produkte
zu entwickeln und mich De-
signSchenken, «meiner» klei-
nen Designmesse in Luzern, zu
widmen.

30 Produkte und 350 Handler
Heute, nach viereinhalb Jah-
ren, hat die Fidea Design-Kol-
lektion rund 30 Produkte im
Sortiment und beliefert iiber
350 Héndler. Wer hétte das da-
mals gedacht? Aber auf mein
Bauchgefiihl war Verlass. Es
gab viele kritische Stimmen,
welche meinen Willen und
meine Hartnéckigkeit fiir ein
solch kleines Produkt mnicht
verstehen konnten.
Riickblickend bin ich aber vor
allem jenen Menschen dank-
bar, die bedingungslos Fidea,
und im Speziellen mich als
Person unterstiitzt haben. Da
war dieser Zuger Unterneh-
mer, den ich an der Hochzeit
eines Freundes kennenlernte
und ihm einen «alten» Mo-
noLux zeigte. Er hat noch am
selben Abend 200 «neue» Mo-

Jeder Traum beginnt im Kleinen.

noLux bestellt und mir seinen
finanziellen Support angebo-
ten. Drei Monate spéter hatte
ich ein zinsloses Darlehen und
konnte grossere Mengen pro-
duzieren.

Behinderte stellen MonoLux her
Da war Alberto Venzago, ei-
ner jener Starfotografen, die
nur fiir grosse Kunden und
bekannte Menschen arbei-
ten. Er war vollig begeistert
von meiner Geschichte, und
nach einem Besuch bei der
Stiftung Ziiriwerk versprach
er mir spontan, dass er einen
Tag lang die Behinderten beim
Produzieren des MonoLux fo-
tografieren werde. Entstanden
sind wunderbare Bilder. Oder
da ist meine Mama, welche an
jeder Messe mit dabei ist und
neben ihrem 100%-Job mit so
viel Liebe und Begeisterung
die Produkte verkauft, dass
man ihr ab und zu sagen muss,
dass sie doch nicht allen er-
zéhlen soll, dass ihre Tochter
Miss Fidea sei.

Nachdem ich eigentlich ge-
glaubt hatte, Ziirich sei «the
(design)place to be», habe ich
mein Biiro seit drei Monaten
nun wieder in Luzern, einge-
mietet im B16 an der Bundes-
strasse 16, dem Abbruchhaus,
in welchem SPHINX zusam-
men mit namhaften Partnern
eine Musterwohnung reinbaut.
Das B16 ist ein kreativer Ort,
der viel Spielraum lasst.
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